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Big Brands przyciggnety Foodcom

Nieustannie zmieniajgce sie otoczenie rynkowe wymusza na przedsiebiorstwach gotowos¢ do
dynamicznego rozwoju. Dziatajagc na wysoce konkurencyjnym rynku nalezy stale analizowa¢ i
dostosowywac sie do panujacych na nim trendéw. Dlatego Foodcom S.A. nie zwalnia tempa i
rozszerza swoje portfolio o produkty znanych, globalnych marek (tzw. Big Brands), nalezacych do
segmentu rynku FMCG.

Foodcom S.A. to firma handlowa istniejgca na rynku od 2013 roku, ktdra specjalizuje sie w transakcjach
w branzy spozywczej, paszowej i chemii industrialnej. Swojg dziatalnos¢ rozpoczynata od segmentéw
mleczarskich i dodatkéw roslinnych, z biegiem czasu poszerzajac oferte handlowg o nowe produkty. Na
przestrzeni lat do asortymentu dotgczyty rdwniez dodatki do zywnosci, nawozy, pasze, aminokwasy
czy witaminy. Teraz, dtuga lista powieksza sie réwniez o produkty nalezgce do najwiekszych marek
rynku FMCG tj. napoje bezalkoholowe, energetyczne czy stodycze. Szeroki wybor oferty handlowej
skierowany jest do hurtowni spozywczych, sieci handlowych oraz importeréw.

FMCG - branza perspektyw

FMCG (z ang. Fast Moving Consumer Goods) bedacy jednym z najszybciej rozwijajacych sie gatezi
gospodarki to rynek débr szybkozbywalnych, a wiec kupowanych przez klientéw regularnie w celu
zaspokojenia podstawowych potrzeb. Cechy szczegdlne sektora produktéw pierwszej potrzeby to
bardzo duze zréznicowanie asortymentu, wzglednie niskie ceny i wysoki wolumen sprzedazy. Ze
wzgledu na to, ze sg niezastgpione w codziennym funkcjonowaniu, branza FMCG rozwija sie
dynamicznie, a obecnos¢ zagranicznych marek na polskim rynku dodatkowo uatrakcyjnia sektor.

- Wejscie w ten bardzo perspektywiczny segment rynku jest nie tylko odpowiedzig na jego potrzeby i
panujgce na nim trendy, ale rdwniez rosnacg liczbe zapytan od klientdw o produkty z branzy FMCG.
Ponadto wyznaczaczanie nowych kierunkdw ekspansji jest naturalnym krokiem w strone rozwoju
naszej firmy. Chcemy wykorzystaé naszg wiedze oraz wieloletnie doswiadczenie w handlu i poszerzac
zasieg swojej dziatalnosci zaréwno jesli chodzi o portfolio, jak i rynki zagraniczne — méwi Prezes firmy
Foodcom S.A., Aleksander Paciorkiewicz.

Filozofig firmy Foodcom S.A. od samego poczatku jest sprzedaz towardw i oferowanie ustug o
najwyzszej jakosci. Dotyczy to wszystkich produktow i ustug, ktére sg aktualnie w kompetencjach i w
ofercie handlowej. Poszerzanie oferty produktowej jest wazne zardwno z perspektywy klientow i ich
zmieniajacych sie potrzeb, ale takze dla handlowcdw, ktérzy maja wiecej mozliwosci w wyborze
interesujgcych ich sektoréw. Warto pamietaé, ze mimo automatyzacji wielu proceséw, dziatan na rzecz
integracji czy najnowszych nowinek technicznych — dobranie odpowiedniego zespotu ma kluczowe
znaczenie dla zycia firmy.
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